
Rostock Convention Bureau positioniert Land-
kreis im Tagungs- und Kongresssegment 
Glawe: Landkreis Rostock mit Gutshäusern, Ta-
gungshotels und Schlössern entwickelt sich zu 
einer attraktiven Region für Geschäftskunden 
 
Das Rostock Convention Bureau investiert derzeit intensiv in den 
Aufbau eines Netzwerkes für Geschäfts- und Tagungsreisen im 
Landkreis Rostock. Ziel ist es, die Akteure in diesem wichtigen Kon-
gresssegment zu bündeln und interessierten Veranstaltern ein gro-
ßes Spektrum an einzigartigen Locations im Umland der Hansestadt 
zu präsentieren. Als weiteres Projekt sollen mit Unterstützung des 
Planungsverbandes Region Rostock die Tagungsstandorte gezielt 
vermarktet und die Aufmerksamkeit auf die Region erhöht werden. 
„Der Landkreis Rostock mit seinen vielen Guthäusern, Tagungsho-
tels und Schlössern entwickelt sich zunehmend zu einer attraktiven 
Region für Geschäftskunden und Unternehmen, die ein besonderes 
Ambiente schätzen. Neben vielen architektonischen Kleinoden kann 
der Landkreis auch mit seinem natürlichen Umfeld und intakter Natur 
punkten. Es ist richtig, dass die Hanse- und Universitätsstadt und der 
Landkreis Rostock im touristischen Regionalmarketing an einem 
Strang ziehen. Durch den erweiterten Aktionsradius des Rostock 
Convention Bureaus ergeben sich für die beteiligten Akteure fortan 
zahlreiche Synergieeffekte. Das stärkt die gesamte Region“, sagte 
der Minister für Wirtschaft, Arbeit und Gesundheit Harry Glawe. 
 
Tagungs- und Kongresstourismus bereichert Nebensaison 
„Der Geschäftstourismus gilt insbesondere in der Nebensaison als 
belebender Faktor. Anders als der Freizeittourismus ist er saison- 
und wetterunabhängig. Tagungsgäste sorgen außerdem für eine er-
höhte Nachfrage nach weiteren Produkten und Dienstleistungen vor 
Ort“, hob der Wirtschaftsminister auch die Arbeitsplatzeffekte hervor. 
Seit 2016 steht das Rostock Convention Bureau der Rostocker Ge-
sellschaft für Tourismus und Marketing mbH mit nationalen wie inter-
nationalen Veranstaltungsplanern als zentraler Servicepartner und 
Vermarkter der Tagungsregion zur Verfügung. „Unser Convention 
Bureau hat sich als wichtiger Faktor für die Wirtschaft, Wissenschaft 
und den Tourismus entwickelt. Allein im vergangenen Jahr des 600. 
Universitätsjubiläums haben unsere Tagungsexperten 18 Großver-
anstaltungen mit mehr als 5.000 Teilnehmern aus dem In- und Aus-
land aktiv unterstützt“, betonte der Geschäftsführer von Rostock Mar-
keting, Tourismusdirektor Matthias Fromm. „Seit zwei Jahren verfol-
gen wir die Strategie, die Akteure im Landkreis stärker einzubinden. 
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Davon profitieren sowohl der Landkreis als auch die Hanse- und Uni-
versitätsstadt Rostock.“  
Im Rahmen des Projektes wurden bereits zahlreiche touristische An-
bieter aus dem MICE-Segment (Meetings, Incentives, Congresses, 
Events) im Landkreis für eine Mitarbeit gewonnen und ein nachhalti-
ges Kontaktnetzwerk für die Region aufgebaut. In einem zweiten 
Schritt wird nun ein Konzept erarbeitet, mit dem die Akteure im Land-
kreis ab dem Frühjahr ihre MICE-Kapazitäten vermarkten. Im Zuge 
dessen wird die gesamte Rostocker Region in Kürze auf großen 
Messen und touristischen Fachveranstaltungen als erstklassiger Ta-
gungs- und Kongressstandort präsentiert. Als zentrale Vermark-
tungsplattform steht zusätzlich das Portal www.tagungsregion-
rostock.de zur Verfügung. 
 
Akteure in Stadt und Landkreis zusammenbringen 
Regelmäßige Netzwerktreffen ermöglichen den Kontaktaustausch 
zwischen den Hoteliers und weiteren Beteiligten in Rostock und im 
Landkreis. In gemeinsamen Workshops werden zudem Vorschläge 
zur Stärkung der Kooperation erarbeitet und die Weiterentwicklung 
der Tagungsregion Rostock diskutiert. Gerade in der Nebensaison 
steigt durch die zusätzlich generierte Nachfrage der Bedarf an Ar-
beitskräften. Starke Saisoneffekte lassen sich somit abschwächen.  
 
Wirtschaftsministerium unterstützt vor Ort 
Die Gesamtkosten der beiden Projekte zum Aufbau eines Netzwer-
kes im Tagungstourismus im Landkreis Rostock sowie einer gemein-
samen Vermarktungsstrategie in einem Förderzeitraum von Januar 
2018 bis zum Oktober 2021 betragen rund 330.000 Euro. Das Wirt-
schaftsministerium unterstützt das Vorhaben aus Mitteln des Euro-
päischen Sozialfonds (ESF) in Höhe von 50.000 Euro sowie aus der 
„Gemeinschaftsaufgabe zur Verbesserung der regionalen Wirt-
schaftsstruktur“ in Höhe von 240.000 Euro. Im Projektzeitraum wird 
das Rostock Convention Bureau mit zwei Mitarbeiterinnen verstärkt. 
 
Weitere Informationen 
Mit der Gründung des Rostock Convention Bureau unter dem Dach 
der Rostock Marketing GmbH ist seit Januar 2016 der Weg für ein 
einheitliches Tagungs- und Kongressmarketing der Hanse- und Uni-
versitätsstadt Rostock sowie dem Landkreis Rostock geebnet. Es 
bündelt gezielte Marketingmaßnahmen, um Tagungsveranstalter für 
die Region Rostock zu gewinnen und unterstützt bei der Planung, 
Angebotserstellung und Organisation von Tagungen und Kongres-
sen. 
www.rostock-convention.de  
 
 
Bildunterschrift: 
Das Grand Hotel Heiligendamm und das H&S Seeresort Gut Grem-
melin sind bereits Partner im Netzwerk des Rostock Convention Bu-
reaus. Dieses soll gezielt ausgebaut werden. 
Foto: H&S Seeresort Gut Gremmelin 
Foto: Grand Hotel Heiligendamm 
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